Bilaga 1.

1. Projekthamn

Fas 2 for projekt Smaker fran Séderasen.

2. Projektidé

Projektidén i fas 2 handlar om att arbeta vidare med att utveckla och stirka Séderasen som
besoksregion och som en unik del av Skane med sin mangfald av upplevelser.

Smaker fran Séderasen som ideell férening bestaende av smaskaliga mathantverksféretag vill
tillsammans med andra verksamheter inom gron naring, turism, kultur och upplevelser skapa en
plattform for att lyfta fram och synliggéra maojligheterna till olika aktiviteter under olika delar av aret
i denna region.

3. Bakgrund

De slutsatser och erfarenheter vi gjort under projektfas 1 ligger till grund for tankarna kring, och
aktiviteterna i projektfas 2. (Se bilaga 1a, slutrapport for Smaker fran Soderasen fas 1)
Medlemmarna (féretagen) i féreningen har under det tidigare projektet genomfort en rad olika
aktiviteter som starkt vart natverk och gett stor effekt i marknadsforingssyfte.

Det 6vergripande malet i projektfas 1 var att inventera och mobilisera smaskaliga producenter och
andra naringsidkare i regionen for att paborja ett gemensamt samarbete.

Att etablera en region som besdksdestination dr dock ett langsiktigt arbete som kraver
aterkommande marknadsféring, kundkontakter och darigenom dterkommande besdkare som sprider
informationen om regionen vidare inom sina respektive natverk.

Genom att arbeta vidare med Smaker fran Séderasen som projekt inom Leader under en 2-ars period
har vi alla mojligheter att ytterligare starka Soderasen som varumarke och som ett forum foér
upplevelser av allehanda slag for en bred skara av besokare under stérre delar av aret och fa ett
stabilt ben att sta pa i framtiden.

Intresset for lokalproducerad och narodlad mat 6kar mer och mer efterhand som konsumenterna blir
mer medvetna om miljo- och halsoproblem sa har har vi ett viktigt, framatskridande arbete att
genomfora pa lokal niva.

Vi kommer att satsa vidare pa att arbeta bade mot lokala restauranger och krégare saval som mot
privatkonsumenter och féreningar.

Smaker fran Séderasen ar idag en etablerad forening som tillsammans bildar ett starkt koncept med
brett kunnande och vi har via vara individuella foretagskontakter ett stort yttre natverk som verkar
som bas for var gemensamma marknadsforing av Séderasen.

Sveriges mest sjalvforsérjande matregion (koppling till den lokala utvecklingsstrategin for Leader
Skane Nordvast Norra)

Projektets stomme utgors av smaskaliga matproducenter som alla sysslar med foradling av sina
ravaror.



“Det som genomsyrar Smaker fran Séderdsen dr att alla vara duktiga matproducenter sysslar med
smaskaligt mathantverk dér ménniskans hand, hjdrta och kunnande dr ndrvarande genom hela
processen.”

Detta ar var kvalitétsforsdkran och finns att Idsa pa saval var hemsida: www.smakerfransoderasen.se

som i var gemensamma folder (se bilaga 1b)

Vi samarbetar redan idag bland annat med Leaderprojekten ”Barnens Basta Bord” och “Forstudie for
Saluhall i Landskrona” samt med flera andra duktiga mathantverkare/producenter utanfor
Soderasregionen. Att ldnka samman de olika natverken och projekten inom (och utanfor) Skane
Nordvast Norra ar nagot vi medverkar till for att kunna samverka kring distribution, kunnande och
bredd av vara valsmakande skanska mathantverk!

Stolthet 6ver den egna hembygden (koppling till den lokala utvecklingsstrategin for Leader Skane
Nordvast Norra)

“Vi kdinner en stolthet éver vad vdr vackra del av Skane har att erbjuda. Vara mathantverk ér bara en
del av det ni kan uppleva ndr ni beséker oss. Hos oss far ni helt enkelt ett litet "smakprov" av
Séderdsen!”

Detta textstycke finns ocksa att ldsa pa var hemsida och i var folder och star for att vi alla kdnner en
stolthet och karlek till var unika, fantastiska del av Skane!

Natur och kulturturism som tillvaxtmotor (koppling till den lokala utvecklingsstrategin fér Leader
Skane Nordvist Norra)

Soderasen ar projektets “ryggrad” och utgor en fantastisk kuliss for allehanda aktiviteter knutna till
naturupplevelser, sport, kultur, mat och andra dventyr.

Har finns odandliga mojligheter att skapa evenemang som lockar bade unga och gamla utéver de som
redan finns i dagslaget.

Genom att samarbeta med flera av de duktiga konsthantverkare, féreningar och féretag som ar
verksamma inom besbksnaring och gron naring inom regionen bildar vi tillsammans ett smérgasbord
av upplevelser som bara vantar pa att dukas upp och tydliggoras!

Projektets intressenter utgors i forsta hand av:

e Smaskaliga producenter verksamma kring Soderasen.

e Andra naringsidkare och féreningar i de fyra Sdderaskommunerna.
e Kommunerna.

e Boendeindromradet.

Indirekt paverkas dven andra av en positiv utveckling inom detta projekt:

e Niringsidkare och kommuner i Helsingborg Business Region/Skdne Nordvast och i en storre
geografisk omkrets kring detta omrade.
e Liknande natverk, projekt och samarbeten inom och utanfor Leader.


http://www.smakerfransoderasen.se/

e  Framtidskommittén, Naringslivs och destinationsutvecklingssektionen och andra enheter och
organisationer inom Skane Nordvast.

e Skanetrafiken.

e Media.

Foljande bilagor bifogas kapitlet ”Bakgrund”:

o Bilaga 1a: Slutrapport for Smaker fran Séderasen, fas 1.
e Bilaga 1b: Foreningens gemensamma folder for 2010.
e Bilaga 1c: SWOT — analys av projektet som helhet.

4. Syfte

Arbetet i denna projektfas syftar till att tillvarata arbetet vi grundat i projektfas 1 och skapa en
bestaende plattform dar vi kan arbeta vidare efter projektets slut.

Genom att kunna visa pa regionens utvecklingspotential via vart gemensamma arbete bidrar
projektet till att utveckla och viacka nya tankar inom redan etablerade verksamheter och skapa ett
gynnsamt klimat for nyetableringar i regionen. Detta kan leda till att nya arbetstillfdllen skapas och
borga for en levande landsbygd med bibehallen service och nyinflyttning till byarna.

5. Mal

Det 6vergripande malet inom projektet ar att etablera annu fler samarbeten mellan olika foretag,
foreningar och organisationer dar vi kan skapa en hallbar grund for fortsatt arbete som leder till
sdkrad tillvaxt pa landsbygden. Detta enligt beskrivningen i Smaker fran Soderasens stadgar 1§:

1§ Andamal

Féreningen har som dndamdl att samla smdskaliga livsmedelsproducenter/tjinsteféretag med lokal
anknytning till och runt Séderdsen fér att stérka och utveckla en levande landsbygd och 6ka
beséksndringen kring Séderdsen. All verksamhet som féreningen bedriver skall aktivt fréimja och
genomsyras av en hdllbar utveckling, 6ppenhet, jimlikhet, tolerans och demokrati.

Matbara mal vid projektets slut:

e Foreningens gemensamma folder ska finnas i tryck pa svenska, danska och tyska.

e Det ska finnas en aktivitetskalender som riktar sig framst mot v.42 da det &ar hostlov i
Danmark.

e Ett manus som beskriver sdgner och historiska och kulturella platser och handelser inom de
fyra Soderaskommunerna ska finnas fardigt for distribution till bussresebolag, guider och

andra intressenter.

e En utvardering ska goras efter halva projekttiden (mars 2012) for att stamma av
projektplanens aktiviteter och mal.

e Massmedial uppmarksamhet.



e Att ha genomfort tva (2) storre evenemang med minst 10 deltagande foretag samt
”kandiskock” alternativt konferencier som dragplaster.

e Gemensamma marknadsforingsdagar vid atta(8) tillfallen. Detta galler da vi som enskilda
foretag medverkar pa samma marknader och har med oss skyltar och foldrar fran Smaker
fran Soderasen.

e 23 projektagarmoten.

Fyra(4) stormoéten dar hela projektorganisationen + ev. andra intressenter bjuds in.

6. Malgrupp

Den priméara malgruppen utgors av smaskaliga livsmedelsproducenter verksamma inom
S6deraskommunerna samt 6vriga tjansteforetag som motsvarar beskrivningen under féreningens
andamal 18.

Sekundara malgruppen ar de fyra kommunerna samt 6vriga kommuner inom Helsingborg Business
Region och andra foretag , féreningar, natverk och projekt som kan kopplas och bidra till projektets
syfte.

7. Aktiviteter

Uppstartsmoéte

Ett uppstartsmote forlaggs vid projektets borjan for att informera hela projektorganisationen samt
media och 6vriga intresserade och berérda om projektets syfte och hur vi ska kunna arbeta for att na
vara mal.

Anstélining av projektledare for 50% tjanst

Projektledaren anstélls av Smaker fran Séderdsens styrelse som star som projektédgare.
Projektledarens roll ar att verka som den framatdrivande och sammanhallande lanken inom
projektet och att koordinera samarbete och dialog mellan projektets olika grupper och aktorer.

En annan viktig uppgift ar att férankra ett bredare samarbete inom de olika aktiviteterna for att fa en
fortsatt tillvaxt efter projekttidens slut.

Stormoten

Ytterligare tre moten planeras under projektets totala tid for att kunna sprida resultatet av arbetet
och utvérdera hur det fortskrider. Aven har kommer inbjudan att g& ut till projektorganistionen och
ovriga intressenter. Dessa moéten kan dven fungera som inspiration och hjalp fér andra som arbetar
med landsbygdutveckling inom och utanfor Leader.

Projektagarmoten

Projektdgarmoten genomfors en gang per manad med undantag for en ledig manad per sommar.
Dessa moten beror projektdgare/féreningens styrelse och projektledaren och ar viktiga for att driva
fram och konkretisera arbetet inom projektet. Det dr ocksa viktigt att ha en gemensam insyn och
kunskap om projektets olika delar fér att kunna genomfora hela processen med ett oférandrat starkt
koncept om nagot skulle intraffa med arbetsformagan hos nagon av projektets nyckelpersoner.



Avstamning

Uppfoljning av projektplan/budget mellan Leader-projektledare-projektagare.

Trycksaker

Delaktivitet 1: Oversittning av féreningens folder till danska och tyska, omarbetning av texter och
annonser samt annonsforsaljning.

Delaktivitet 2: Kontakt med lokalt tryckeri fér fardig layout och tryckning av foldrar pa svenska,
danska och tyska.

Delaktivitet 3: Distribution av foldrar.

Destinationsutveckling

Delaktivitet 1: Aktivitetskalendern. Ta kontakt med samtliga féretag inom besdksnaringen som har
sina verksamheter inom Soderasregionen. Annonsmaterial och sammanstallning av
aktivitetskalender infér danska (och svenska) hostlovet.

Delaktivitet 2: Distribution av aktivitetskalender till danska och svenska media.

Delaktivitet 3: Planera in och genomfora tva stérre evenemang i anslutning till Sderasens
fantastiska natur, ev. i samarbete med/anslutning till S6derasens nationalpark. Under dessa
evenemang ar det tankt att vi ska hyra in en “kdndiskock” som verkar som dragplaster och som
anvander sig av vara lokala ravaror for att komponera en provsmakningsmeny. Besdkarna ska dven
kunna kdpa med sig av vara produkter fran de marknadsstand vi satter upp vid evenemanget.
Forhoppningen ar dven att vi ska kunna forlagga evenemangen i narhet till ndgon lokal krégare som
kan ha en meny baserad pa lokalproducerad mat vid dessa tillfallen.

Delaktivitet 4: Kontinuerlig uppdatering av féreningens hemsida som ar en viktig kanal for
information och marknadsforing bade internt och externt.

Delaktivitet 5: Skapa ett massmedialt intresse for projektet sa det lyfts fram via artiklar/intervjuer
och annonser.

Delaktivitet 6: Arbeta med kontaktnat inom bussresebranschen for att etablera intresset for
bussresor till regionen.

Delaktivitet 7: Insamling av material till “S6derasmanuset” i samarbete med hembygdsforeningarna
och kommunernas kulturforvaltningar. Sammanstalla informationen och skriva manus.
Delaktivitet 8: Vidareutveckling av foreningens mathantverkspaket avseende produkter,
lager/emballage och inforsaljning/logistik.

Lokalproducerat

Etablera kontakter med, och bjuda in lokala restauranger och krégare for att 6ka intresset for
lokalproducerad, ndrodlad och smaskalig mat. Arbeta for att hitta en hallbar logistik och distribution
ut till bade restauranger och privatkonsumenter.

Utvardering och slutrapport

Utvardering av hur val vi natt vara mal via de arbetsmetoder vi anvant av oss av under processen.
Utvarderingen ligger till grund for det fortsatta arbetet efter projektets slut.
Projektet sammanstalls i sin helhet i slutrapporten.



8. Tidsplan for aktiviteterna

Fas 2, planerad start: 15 mars 2011
Avslutning: 14 mars 2013

Aktiviteter mars-december 2011

Mars April Maj Juni Juli Aug Sept Okt Nov Dec

Uppstartsmote: X

Projektledarrekrytering: X

Storméten: X
Projektagarméten: X X X X X X X X X

Trycksaker:

Delaktivitet 1: X X
Delaktivitet 2: X X
Delaktivitet 3: X

Destinationsutveckling:

Delaktivitet 1: X X X

Delaktivitet 2: X X

Delaktivitet 3: X X X X X X

Delaktivitet 4: X X X X X X X X X X
Delaktivitet 5: X X X X X X X X X X
Delaktivitet 6: X X X X
Delaktivitet 7: X X X X
Delaktivitet 8: X X X X X X X X X X

x
x
x
x

Lokalproducerat: X X X X X X



Aktiviteter januari-december 2012

Jan Feb Mars April Maj Juni Juli Aug Sept Okt Nov Dec

Avstamning: X
Stormoten: X X
Projektagarmoten: X X X X X X X X X X X

Trycksaker:

Delaktivitet 1: X X
Delaktivitet 2: X X
Delaktivitet 3: X

Destinationsutveckling:

Delaktivitet 1: X X X

Delaktivitet 2: X X

Delaktivitet 3: X X X X X X

Delaktivitet 4: X X X X X X X X X X X X
Delaktivitet 5: X X X X X X X X X X X X
Delaktivitet 6: X X X X X X X
Delaktivitet 7: X X X X X X X
Delaktivitet 8: X X X X X X X X X X X X

Lokalproducerat:

x
x
x
x
x
x
x
x
x

x

x
x

Aktiviteter januari-mars 2013

Jan Feb Mars

Projektdgarmoten: X X X
Utvardering: X

Slutrapport: X X X



9. Projektorganisation

Projektdgare.
Projektets dgare ar den ideella féreningen Smaker fran Soderasen. Foreningen dger och driver

projektet samt ansvarar for att anstalla och verka som arbetsgivare for projektledaren.

Projektledare.
En projektledare med 50% tjanst ar nodvandig for att kunna genomdriva projektet och for att na

uppsatta mal.

Projektgrupp.
Projektgruppen utgérs av foéreningens medlemmar/foretag bade inom och utom styrelsen. Hér fyller

projektledaren en viktig roll genom att forankra och férdela arbetet i projektets aktiviteter hos
nyckelpersoner i féreningens arbetsgrupper och évriga medlemmarna inom gruppen. Aktiva
medlemsforetag som ingar i projektgruppen ar:

Bjarhus Gardsbutik, Klippan
Bonnarps Hjortgard, Ljungbyhed
Fruemollans Bar, Klippan
Dymoéllans Alrokeri, Klippan
Gillastighonung, Kagerod

Gard Gripen, Bjuv

Madelenes Gronska, Stenestad
Skanehill Gard, Kvidinge
Stenestad Park, Stenestad
Svarta Sviangens Kottbod, Rostanga
Sannagarden, Kvidinge

Styrgrupp.
| projektets styrgrupp ingar forutom foreningens styrelse representanter for de fyra

Séderaskommunerna samt Naringsliv och destinationsutvecklingsektionen i Helsingborgs Stad.
Dessa representanter utgors av Ann-Charlotte Thornbladh(Klippan), Anders Lindberg(Astorp), Bengt
Fellbe(Bjuv), Cecilia Hellke,(HBG), Eivor De La Cueva,(Klippan), Leif Wennerberg(Svalov).

Referensgrupp. Har aterfinns andra samarbetspartners och intressenter med gemensamma
beréringspunkter som gynnar projektets syfte och mal. T.ex. Susanne Thorén som verkar som
projektledare for Leader-projektet “Barnens Basta Bord”, Christel Niss-Jacobson, projektledare for
"Forstudie for Saluhall i Landskrona”, Cecilia Jorlevik, driver restaurangen i Soderasens Nationalpark,
Liselotte Diinkler fran Séderasens Vandrahem, Joérgen Nystrand och Asta Knutsdottir Nystrand fran
Rostanga Camping & Bad. Leader-projekten "Fardvagar langs Ronned” och “Rostanga Tillsammans”
samt Soderasens Nationalpark ar exempel pa andra samarbetspartners i projektet.

10. Utvardering

Utvardering kommer dels att ske genom jamfora de faktiska resultaten i projektets slutfas gentemot
de i ansokan uppsatta malen.



Utvarderingen kommer dven att ske genom intervjuer med projektets deltagare och
samarbetspartners.

Syftet med utvarderingen ar att inventera hur val forankrat arbete inom féreningen och mellan
forening och samarbetspartners ar for att kunna sakra en fortsatt utveckling efter projektets slut.

11. Budget

Bilaga 2



